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SOME NUMBERS  

• 610 millions de membres dans le monde 

• 40 millions de membres sont des décisionnaires 

• 100% des entreprises du Fortune 500 (le CAC 40 
américain) sont représentées par des cadres sur 
Linkedin 

• 130 000 articles sont créés chaque mois 

•  2,2 millions de compte Algériens  
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DIRIGEANTS 
• Développer 

le charisme 
• Les relations 

publique  
•  bonifier la 

reputation  

EXPERT  
• Devenir un 

acteur 
dans son 
expertise 

• Notoriété  
 

EMPLOYES  
• Entretenir 

l’employab
ilité  

• Se faire 
remarqué 
par les 
recruteurs  

 

POSTULANTS 
• Trouver un 

emploi  
• Etre visible 

par les 
recruteurs  

  

ETUDIANTS 
• Trouver un 

stage 
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PERSONNALITÉ 
PUBLIQUE 
• Notoriété 

plus grande  
• Développer 

son 
charisme   



1 – INTROSPECTION  

2 - VERBALISATION 

3 – DEVELOPPEMENT E-REPUTATION  
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1- Peaufinez votre profile 
 
 Photo de profil  
 Titre original et accrocheur 
 Valoriser vos expériences 
 Demandez des recommandations  
 Actualisez mensuellement votre 

profil     



EXEMPLE PHOTO DE PROFIL 
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2- Affichez votre passion 
 
 
 Parlez de vous avec originalité 

et authenticité     
 Exprimez fièrement vos 

réalisations  
 Faite du storytelling  
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3 - Développer votre réseau 
 Connectez vous a des personnes et 

construire des association de 
marque  

 Exprimez votre demande de mise en 
relation avec un message en 
cohérence avec votre profil 

 Acceptez les demande de connexion 
et répondez a leur message  
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4 - Partagez du contenu 
pertinent  
  Relayez des nouvelles utiles a 

votre  réseau  
  Ecrivez et publier des articles 
  partagez des articles de votre 

réseau et cibler les relations 
influentes  
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5 - soyez actif et plein 
d’engagement  
  Soyez régulier dans la 

production ou le partage de 
contenu  

 Exprimez votre engagement si 
vous ressentez le besoin  

 Intégrer les groupe et soyez actif  
  Soyez  objectifs et cohérent 

lorsque vous donnez votre avis  
 



Idir iharkouken  

6 - Personnalisez vos 
communication  
  Lors de la mise en relation  
  Lors des commentaire  
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7 - Donnez pour recevoir 
  recommandez les compétences 

pour en recevoir  
 Remercier ceux qui vous donne  
  partagez du contenu a valeur 

ajoutée et renforcer le poste avec 
votre opinion qui adhère a l’opinion 
de son créateur   
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RENCONTRER DANS LA VRAI VIE  
 

IN REAL LIFE  



 
1. Sur LINKEDIN, L’entreprise ou une marque 

existe grâce a une PAGE 
2. La stratégie a mettre en place pour cette 

page serai de :  
A. Définir des objectifs 
B. Définir la cible  
C. Produire du contenu et le partager  
D. Générez du trafic vers la page  
E. Faire engager la communauté  
F. Analyser le feedback pour s’améliorer  

 
3.   La notoriété et visibilité d’une marque sur 
Linkedin est essentiellement réalisée par ses 
collaborateurs. Ils doivent être intégré dans la 
stratégie de la marque  



FYI 



FORMATION DEVELOPPEMENT 
WORDPRESS   (  ) 



COMMUNITY MANAGEMENT 
 ( janvier )  



DEVELOPPEMENT JOOMLA  
 ( janvier )  



FORMATIONS 

• VEILLE DIGITALE 2 jours  

• REFERENCEMENT SEO  3 jours  

• GOOGLE ANALYTICS  2 jours  

• GESTION DE PROJETS DIGITAL  18 jours  

 

 


